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MESURESD'ENTRAIDE DANS L'AGRICULTURE
LA REQUETEDEL'IVVS APPROUVEE

Berne, 16.11.2022 - L'Interprofessionde lavigne etdes
vins suisses (IVVS) peutrecourir trois ans de plus aux
contributions des non-membres pour financer ses
mesures de communication— réalisées par Swiss Wine
Promotion. Le Conseil fédéral aapprouvé cetterequéte
lorsde saséance du16 novembre 2022.

Méme les personnes quine sont pas membresd'une
organisation agricole, mais qui bénéficient néanmoins
de ses mesures d'entraide, peuvent étre tenues parle
Conseil fédéral de participer financiérement aces
mesures. Cette obligation se fonde surles articles8 et 9
delaloisurl'agriculture (LAgr; RS 910.1). Le 16 novembre,
le Conseil fédéral a approuvé une demande en ce sens
del'Interprofession delavigne et des vins suisses. Ainsi,
apartirdu1®janvier 2023, lesnon-membres devront
également participer financiérement aux mesures de
communication pendant trois années supplémentaires.
Les contributions pourlesnon-membress'éléventd
0,455 centime par m?pour la production et a 0,55 centime
par kilo de raisin pour I'encavage, ce quirefléte exacte-
mentle montant que doivent acquitter lesmembres.

Format:23x28cm/232 pages.

Prix sans fraisde port: 39 CHF

- Pour ensavoirplus:
www.museeduvin-valais.ch/boutique/
product/27-image-du-vin-en-valais

LIVRE PUBLIE PAR
LE MUSEEDU VINEN
VALAIS

Avec la contribution de onze chercheursetchercheuses,
cetouvrage porte unregardsurles différentesimages
quiontformél'identité du vin en Valais, entre ancrage
etrenouvellement, entre tradition et ouverture surun
monde globalisé.

Lerésumé:

Levin, bien plus qu’une simple boisson!

Ilse metenscene —pour se vendre, pour plaire, pour se
démarquer —ets’entoure pour cela de toute

une identité visuelle imprégnée d’une imagerie millénaire.
Entre la pression de la concurrence et les exigences

des consommateurs, le vin valaisan et sonimage ne
cessent d’évoluer.

Comment!l’image du vignoble valaisan s’est-elle
construite au fildu temps?

Etqu’enest-ildl'heure actuelle?

Quels aspectsidentitaires sont valorisés? Et quel langage
visuel le vin valaisan a-t-il développé?



