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ProWein à Düsseldorf (D)
Une ambiance professionnelle, une offre
mondiale compacte et le reflet du marché
global – ces trois facteurs de succès ca-
ractérisent le salon ProWein. Le salon
ProWein 2006, qui aura lieu du 26 au 28 mars à Düssel-
dorf (D), se base sur ce succès. Bien que les inscriptions
soient encore en cours, on peut déjà dire que ce sera un
bon salon. Quelque 2750 exposants de presque toutes les
régions viticoles du globe présenteront lors du 13e Pro-
Wein leurs vins et spiritueux, des accessoires et des four-
nitures pour le commerce spécialisé.

L’Allemagne représente le plus gros
contingent d’exposants
Pour l’économie viticole allemande fortement tournée vers
l’exportation, le salon ProWein est la plate-forme la plus im-
portante pour trouver des nouveaux débouchés tant sur le
marché intérieur qu’à l’étranger. L’économie viticole alleman-
de lui accorde depuis des années la place qu’il mérite: elle est,
avec treize régions, la mieux représentée sur le salon. Celles-
ci seront représentées soit personnellement par des viticul-
teurs, soit par les services de promotion régionaux respectifs.

Une offre de vins et de spiritueux 
en provenance du monde entier
A côté de l’Allemagne, les pays tels que l’Italie, la France,
l’Espagne, l’Autriche sont parmi les plus grandes participa-
tions étrangères. Les points d’attraction sont évidemment les
stands collectifs des différentes sociétés de promotion et d’ex-
portation et les représentations nationales telles que l’ICE, la
Sopexa, l’ICEX, la Chambre de commerce d’Autriche, et les
associations suivantes: Hellenic Foreign Trade Board, Wines
of South Africa, Swiss Wine Communication, Australian Wine
Bureau, Wine Institute of California et Wines of Chile.
Du côté des spiritueux, le visiteur professionnel peut s’at-
tendre à voir une offre intéressante et variée – ne serait-ce
qu’avec le programme de dégustation, avec un thème consa-
cré aux spiritueux qui s’intitulera «Le monde des marques
de liqueurs tout en couleurs». Principalement dans la gastro-
nomie événementielle et comme élément principal dans la
composition des cocktails, les liqueurs de marque jouent un
rôle important. Qu’elles soient amères, semi-amères, à base
de plantes, douces, crémeuses, fruitées ou autres, la palette
des forts en alcool ne peut que satisfaire le plus grand nombre.

Dégustation internationale: 
les vins autochtones
Dans le monde du vin, tout tourne autour du thème des vins
autochtones et du terroir ou, autrement dit, «Anything but
Chardonnay». Tout cela afin de porter l’attention du visiteur
professionnel sur des spécialités de terroir et sur des vins au-
tochtones. Ces vins doivent être caractéristiques de la région
viticole concernée et vendus dans le commerce en quantité
suffisante (au moins 1500 bouteilles). La dégustation con-
cerne les vins dits secs, rouges ou blancs, des millésimes
2003 à 2005.
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